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LES ANNONCES PROMOTIONNELLES
. ATTEIGNENT UN TAUX DE
REUSSITE DE PRESQUE 90%

La publicite pour
les promotions est
un des vecteurs
publicitaires les
plus apprécies.
Dans les journaux
et magazines, elle
retient Uattention
plus que dans tout
autre meédia.

La publicité pour les promotions est
appréciée du public: 92% des personnes inter-
rogées prétent attention aux annonces pro-
motionnelles dans les journaux et magazines,
62% le font méme quotidiennement ou au
moins une fois par semaine. Limpact de ces
annonces va bien au-dela de la simple capta-
tion de I'attention. Selon I'Etude sur la publi-
cité pour les promotions 2016 de 'association
SCHWEIZER MEDIEN, 87% des personnes
interrogées ont déja acheté des produits
qu’elles avaient vus dans une annonce promo-
tionnelle. 74% déclarent avoir aussi acheté
autre chose dans le méme magasin a cette oc-

casion.

La publicité pour les promotions est trés ap-
préciée car elle permet de s’informer de l'es-
sentiel en un coup d’ceil, propose des avan-
tages concrets relatifs aux prix et parait
périodiquement. Elle est également une
source d’inspiration pour la composition des
menus. Deux consommateurs sur trois plani-
fient leurs achats de fagon ciblée a partir des
annonces promotionnelles parues dans les
journaux et magazines. Aucun doute: les an-
nonces promotionnelles influencent directe-
ment la liste des courses!

DEPLIANT PUBLICITE POUR
LES PROMOTIONS 2016

LES JOURNAUX ET MAGAZINES SONT LES SUPPORTS DETERMINANTS
POUR LES PROMOTIONS ET LES OFFRES SPECIALES

L’association SCHWEIZER
MEDIEN a résumé dans un dépliant au
format pratique les principaux résultats
de l'étude ad hoc Publicité pour les
66% promgtions 2016. ;1 peut étre qbtgnu

gratuitement auprés de l'association
SCHWEIZER MEDIEN, par téléphone
au 044 318 64 64 ou par mail a
contact@schweizermedien.ch.

SUCCES ASSURE POUR
V0S PROMOTIONS

0 DES LECTEURS PRETENT ATTEN-
407% @TION AUX ANNONCES PROMO-
TIONNELLES DANS LA PRESSE

«Par quels médias votre attention est-elle en principe attirée sur les promotions et offres spéciales?»

Par les journaux
et magazines

Par l'internet
(sites/moteurs de
recherche, etc.)

51%

Par les prospectus
non adressés

Par l'affichage 24%
Par la télévision 23% L

777777772 30%

Source: Etude sur la publicité pour les promotions 2016, n = 1008
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ANNONCE. ET VOTRE MESSAGE PASSE.

VOTRE POINT

Les annonces de presse permettent de toucher en Lon obtient trés rapidement des taux de pénétra-

un temps record la majorité de la population suisse. tion ¢élevés, également au niveau r

égional et local.

LEOQ BURNETT SCHWEIZ
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DANS LE CLASSEMENT
DES RECETTES PUBLICITAIRES,

LA PRESSE DEVANCE NETTEMENT

LA PUBLICITE DIRECTE ET TELEVISEE

En 2015, la presse a
realise 27,6% des
recettes publicitaires
nettes totales, soit
plus que la télévi-
sion et les medias
en ligne réunis, et
est ainsi numero

un du marché. Le
montant total des
recettes publicitaires
en Suisse s’éleve

a 5,21 milliards

de francs.

Les recettes publicitaires des médias
de presse suisses sont certes en baisse ces der-
niéres années, elles n’en demeurent pas moins
tres largement en téte du classement. Avec un
CA de plus de 1,4 milliards de francs, la
presse reste la catégorie publicitaire domi-
nante en Suisse. Les recettes publicitaires
nettes des journaux et magazines représentent
presque le double de celles de la télévision qui
atteignent 749 millions de francs, mais les re-
cettes de la presse sont rarement pergues
comme atteignant un tel niveau. Cela tient au

TABLEAU RECAPITULATIF DES RECETTES PUBLICITAIRES NETTES 2015

Recettes publicitaires en 1000 CHF | Parts de marché en %

1047

749
692

572

449

Publicité
extérieure

Publicité Online

directe

Télévision Objets publici-
taires et de
promotion des
ventes

143

Radio

21,6%

Presse

20,1% -

Publicité directe

opp— /| |
0,1% 0.6%

Cinéma

Télétexte

fait que la publicité dans la presse se répartit
sur plusieurs centaines de titres importants en
termes de publicité et qu'elle est par consé-
quent plus dispersée. Les médias de presse
réunis sont en téte non seulement en termes
de recettes, mais également en termes de pé-
nétration. Avec un taux de pénétration de
95,6% (RUS Regular Usership), journaux et
magazines se maintiennent, selon les chiffres
de MA Strategy 2015, devant linternet
(82,7%) et la télévision (81,9%).

14,4%

Télévision

13,3%

Objets publicitaires
et de promotion
— des ventes

Publicité extérieure

2,1%

Radio

1,6%

Répertoires
d’adresses imprimés

Répertoires Cinéma Télétexte
d’adresses

imprimés

Source: Fondation Statistique Suisse en Publicité 2016
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ANNONCE. ET VOTRE MESSAGE PASSE.

ICI, ON PEUT
PPRENDRE
UELQUE

i s . ) - e
Les personnes qui lisent les journaux et maga- ment sur les contenus. C'est avec la méme atten- 5
- 5 SR . < : 5 55 : e tin . Z
zines cherchent & s’informer et a S€ divertir, et tion qu'ils lisent les annonces publicitaires, dont =
1 . . » 3. » =
cest pourquoi les lecteurs se penchent intense- Pimpact est par consequent durable. o
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